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Zahlen, Daten und Fakten sprechen fur die DAW

Marktposition in Europa =» Nr. 3

Marktposition weltweit =» Nr. 6

Mitarbeiterzahl In- und Ausland (Gesamt) =» ca. 4.600 (2700 Inland, 1900 Ausland)

Umsatz In- und Ausland (Gesamt) =» ca. 1,1 Mrd. Euro

Die DAW ist in 34 Landern vertreten

Die DAW verfiigen uber ca. 25 Produktionsstandorte

Die DAW ist im Markt mit 8 Marken vertreten

Quelle: DAW




Seit uber 120 Jahren vertreiben wir unsere Produkte an den FarbengroRhandel, an

die Industrie und den Endverbraucher

Firmengrindung und
erste Herstellung von
Farben und Verputz-
pulver

Alpinaweil® kommt
als Marke auf den
Markt

DAW wird erstmals
Deutschlands groRte
Dispersionsfabrik
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Synthesa, Osterreich,

als erste grolle
Auslandstochter wird
erworben




Seit den 60er Jahren erfolgte die Expansion ins Ausland, zuletzt 2003 mit der
Eroffnung in China, 2007 in Dubai

CAPAROL

Der gestreifte Elefant
wird das Logo von
Caparol

Ubernahme der Lacufa Produktion in China Dr. Ralf Murjahn
GmbH und damit Eintritt startet Ubernimmt die
in das osteuropaische Geschaftsleitung

Geschaft




Innovation, Qualitat und Beratungskompetenz sind uns ebenso wichtig wie
Vereinbarkeit von Karriere und Familie

Die DAW erhalten fur ihr
herausragendes Inno-
vationsmanagement das
Gutesiegel ,Top 100°

Eroffnung der firmen-
eigenen Kinderkrippe
im September 2009

ESaM M AL ZER

ANWENDUNGSTIP : [ON. UND MITTIM MALZER

Einflhrung der neuen Farbrezepte von Alpina
und Tim Malzer. Beste Alpina Markenqualitat,
neue Farbkombinationen und kreative
Gestaltungsideen sind die idealen Zutaten.



http://www.caparol.de/site/lang__de/332/NewsID__325/DeutscheAmphibolinWerkealsTopInnovatorausgezeichnet.aspx

Strategische Ziele und Leitlinien der DAW

* Internationalisierung mit Schwerpunkt Europa vorantreiben

« Fihrende Position im Profigeschaft erreichen

» Privatkundengeschaft entwickeln

 Ausgewahltes Industriekundengeschaft

* Innovatives Vollsortiment entwickeln, produzieren, vertreiben

» Mehrmarkenstrategie (Kundengruppen-, Vertriebskanalmarken)
« Nachhaltigkeit: Schwerpunkt auf Okologie und Okonomie

 Green Company, Green Products, Green Buildings

Dr. Ralf Murjahn, Dr. Klaus Murjahn




Ein integrativer Bestandteil der DAW-Strategie ist die Nachhaltigkeit: Schwerpunkt
auf Okologie und Okonomie

Green Company Green Products Green Buildings

Energie Emissionen

Y

Improving
o insulation

Rainwater utilization High-efficiency heating
systems equipment

[ Conceplual Drawing of Green Building ]

Rohstoffe Abfall / Abwasser

Reduzierung von: NO,, CO,, Bioziden,
Losemittel, Heizung / Kiihlung




Zur Firmengruppe gehoren weltweit mehr als 50 Standorte

Besonders stark wachsen die Gesellschaften in Mittel- und Osteuropa
Starkste Auslandsgesellschaften sind Osterreich, Italien, Russland, Polen und Frankreich

Quelle: DAW




Unsere funf strategischen Geschaftseinheiten: Profi, DIY, Industrie, Handel und
Ausland

Profi DIY Industrie
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GeschaftsgroRe ausgewahlter Vertriebsgesellschaften im Vergleich zu Caparol
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http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/8/83/Alpina_Farben_logo.svg

Unsere Vertriehswege und Kunden

Vertriebskanal Verarbeiter

Caparol t!.': FarbengroRhandel Maler
Alsecco direkt Fassadenbauer
Alligator ~ AuucATor Farbengro3handel Maler / Stukkateur

Alpina A"’oi"a Baumarkt Do-it-yourself

cs A direkt Industrie

Disbon ~ P'=BON direkt Bautenschutz-Verarbeiter
Inthermo .mﬁ!mu Holz-/Baustoffhandel Zimmerer / Stukkateur

Krautol — w/&zmiem Baustoffhandel Stukkateur / Trockenbauer
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